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PALAVRAS-CHAVE Resumo: O setor de fast fashion € um sistema que tem como caracteristicas a produgdo em
Consumismo. Industria massa, alta rotatividade de pecas de vestudrio no mercado e com pregos baixos,

Téxtil. Gestao

. impulsionando o consumo desenfreado, principalmente pelo publico jovem. Portanto, a
Ambiental.

presente pesquisa tem como objetivo analisar qual a percepcao dos estudantes universitarios
da Unifesspa de Rondon do Para em relagdo ao consumo de fast fashion e a problematica
ambiental. Para o alcance dos resultados, utilizou-se procedimentos de natureza quantitativa
e amostragem, do tipo survey, com uma amostra de 46 respondentes, possibilitando anélises
descritivas e asserc¢des acerca do cenario da populagdo de interesse. Os resultados apontam
que o fator ‘preco’ é o maior motivador de consumo do sistema fast fashion seguido dos
fatores ‘tendéncias de moda’ e ‘influéncia das redes sociais’. Quanto a sua percep¢do em
relagdo ao consumo e a sustentabilidade, os alunos compreendem os problemas ambientas
causados pelo sistema fast fashion e a importancia das praticas ambientais, no entanto, ainda
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nao realizam com frequéncia algumas delas. Conclui-se a importancia das discussdes acerca
dos problemas ambientais da industria téxtil e a realizagdo de a¢des para a mitigagdo do
consumismo desenfreado e seus impactos ao longo dos anos.

Abstract: The fast fashion sector is a system characterized by mass production, high
turnover of clothing items on the market and low prices, driving unrestrained consumption
mainly by young people. Therefore, this research aims to analyze the perception of university
students at Unifesspa in Rondon do Para in relation to the consumption of fast fashion and
environmental issues. To achieve the results, quantitative procedures and sampling, of the
survey type, were used, with a sample of 46 respondents, enabling descriptive analyzes and
assertions about the scenario of the population of interest. The results indicate that the
'price’ factor is the biggest motivator of consumption in the fast fashion system, followed by
the factors 'fashion trends' and 'influence of social networks'. Regarding their perception
regarding consumption and sustainability, students understand the environmental problems
caused by the fast fashion system and the importance of environmental practices, however
they still do not frequently carry out some of them. The importance of discussions about the
environmental problems of the textile industry and the implementation of actions to mitigate
rampant consumerism and its impacts over the years is concluded.

Resumen: El sector de la moda rapida es un sistema caracterizado por la produccion en
masa, la alta rotacion de prendas de vestir en el mercado y los bajos precios, lo que impulsa
el consumo desenfrenado principalmente por parte de los jovenes. Por lo tanto, esta
investigacion tiene como objetivo analizar la percepcion de los estudiantes universitarios
de la Unifesspa de Rondon do Pard en relacion al consumo de moda rapida y cuestiones
ambientales. Para lograr los resultados se utilizaron procedimientos cuantitativos y de
muestreo, del tipo encuesta, con una muestra de 46 encuestados, lo que permitio realizar
analisis descriptivos y aseveraciones sobre el escenario de la poblacion de interés. Los
resultados indican que el factor 'precio’ es el mayor motivador del consumo en el sistema
de moda rapida, seguido de los factores 'tendencias de la moda' e 'influencia de las redes
sociales'. En cuanto a su percepcion respecto al consumo y la sostenibilidad, los estudiantes
comprenden los problemas ambientales que genera el sistema fast fashion y la importancia
de las practicas ambientales, sin embargo aun no realizan con frecuencia algunas de ellas.
Se concluye la importancia de las discusiones sobre los problemas ambientales de la
industria textil y la implementacion de acciones para mitigar el consumismo rampante y sus
impactos a lo largo de los anos.
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Introducao

O consumismo desenfreado aliado a uma
industria que visa apenas o lucro por meio de
artigos de moda constantemente renovados, estdo
entre os principais agentes responsaveis pela
emergéncia climdtica que ameaca o equilibrio
ecossistémico (Marafon, Miyashiro Junior, &
Vasconcelos, 2023). As discussdes a respeito do
tema sustentabilidade ambiental vem se tornando a
cada ano mais comum, devido ao aumento das
variagoes climaticas, escassez dos recursos naturais
e dos impactos ambientais causados pelas nossas
acoes, por meio da utilizagdao desses recursos como
matéria-prima para a criagdo dos nossos bens de
consumo (Bortolon & Mendes, 2014).

Essa situagdo gera uma problematica para toda
a humanidade, que ¢ entender o que pode acontecer
futuramente com o planeta se as crises ambientais
continuarem a crescer, tornando o consumismo
desenfreado e desnecessdrio uma realidade
maléfica para a qualidade ambiental (Nascimento,
2012). E assim surgem outros questionamentos,
mais profundos, sobre temas especificos, tais
como: As pessoas estdo preocupadas com a
sustentabilidade dos produtos que consomem,
especialmente enquanto consumidores do mercado
fast fashion? Qual a percepgdo dos estudantes
universitarios em relacdo ao consumo de fast
fashion perante as questdes de sustentabilidade
ambiental? Portanto, esses questionamentos sao
lacunas que precisam ser estudadas e levantadas
pela pesquisa ciéntifica.

O consumismo supera os desejos humanos e
sdo alavancados pela tecnologia com o uso de
algoritmos e inteligéncia artificial (Coutinho,
2021). As pessoas passam a acompanhar as ultimas
novidades do mundo fashion, resultando na
acumulacdo e descarte de objetos, mesmo antes de
chegar ao fim a vida util desse bem(Marafon,
Miyashiro Junior & Vasconcelos, 2023).

O consumo em grande escala de produtos que
passam por processo de industrializacdo leva a
grande geragdo de residuos solidos e geralmente
ndo possui uma logistica correta de descarte,
ocasionando no aumento de areas para descarte
inadequado, conhecidos como lixdes, sendo um
efeito negativo tanto para o ecossistema como para
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a saude humana (Mucelin & Bellini, 2008).

Isso ocorreu pela incompatibilidade entre o
estilo de vida norteado na acumulagdo e no
consumo excessivo, além da forma para se obter
esses recursos. Consite em uma relagdo de
exploragdo insustentavel, onde os recursos naturais
sdo extraidos em quantidade e velocidade superior
ao necessario para haver uma regeneracao natural.
Assim acumulam-se produtos em quantidades que
extrapolam as necessidades de sobrevivéncia da
espécie humana (Alvarenga & Rocha, 2024).

No entanto, essa acao vem se tornando um dos
maiores responsaveis pelos danos ao meio
ambiente e trazendo uma discussao para o mercado
da moda. Pois, a influéncia do consumo em grande
escala faz com que varias marcas do segmento
téxtil atualmente queiram estar presentes no
mercado de consumo em massa, assim produzindo
produtos com um tempo de vida menor, em troca
de menores pregos, além de oferecerem
constantemente novidades aos consumidores
(Aratjo, Broega, & Ribeiro, 2014).

O mercado téxtil ¢ um dos maiores
responsaveis pelo descarte de residuos solidos em
aterros sanitarios ou lixdes. Segundo dados
coletados pelo IBGE (2022), o mercado de
vestudrio obteve em abril de 2022 um aumento
33,9% nas vendas, sendo um dos principais
mercados responsaveis pelo aumento de vendas do
varejo para aquele més.

Os impactos ambientais do mercado téxtil sao
evidentes desde o cultivo do algoddo, matéria-
prima para a fabricacao de tecido, até o processo de
pigmentagdo e corte do material. Todos esses
processos geram residuos que serdo descartados
causando danos irreversiveis a longo prazo, como
0 uso de agrotdxicos no plantio do algodao que sao
prejudicais a fertilidade do solo e humana. Ja na
etapa de pigmentacdo sdo despejados nos rios e
mares diferentes tipos de efluentes por meio dos
corantes utilizados que, em sua maioria possuem
acidos e entre outros componentes altamente
toxicos responsaveis pela alteracdo da qualidade
dos recursos hidricos e da vida marinha (Toniollo,
Zancan, & Wiist, 2015).

Diante das questdes apresentadas, o presente
trabalho justifica-se pela necessidade de uma
reflexdo para os alunos e a sociedade, sobre a
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importancia do conhecimento dos impactos
ambientais causados pelo consumismo, de modo
que se torne um assunto frequente entre a sociedade
para a formagdo de pessoas mais sensibilizadas
sobre a sustentabilidade e mudanca de
comportamento.

Perante o que foi apresentado é possivel
perceber que a moda esta diretamente ligada com a
sustentabilidade, e sabendo que o seu publico-alvo
sdo de jovens, este trabalho busca compreender
qual a percep¢do dos alunos universitarios de
Rondon do Para em relacdo ao consumo de fast
fashion. Além disso, pretende-se com essa
pesquisa, analisar o perfil do consumidor, o seu
comportamento perante o consumo de vestuario e
fast fashion, seus habitos de descarte, motivadores
de consumo e verificar a sua percep¢do quanto a
relacdo existente entre a sustentabilidade e o fast
fashion, ¢ o contexto de degrada¢do ambiental,
desencadeadas pela industria da moda, com alunos
do curso de administragdo no municipio de Rondon
do Para.

Elementos Teoricos da Pesquisa
Fast Fashion — Evolucio do conceito

A moda ¢ tudo aquilo que se usa para expressar
algo, sejam sentimentos ou poder. Moda ¢ seguir
tendéncia ditada por costumes de um povo e
tradigdes, desde o entendimento da sua existéncia
até os dias atuais (Bishnoi ¢ Guru, 2024; Ferreira,
2015).

A moda deve ser vista como algo além de s6
utilizar uma peca de roupa, ela deve ser entendida
como uma forma de expressdo, de explicar um
determinado periodo, sendo vista como um reflexo
das forcas sociais e politicas. Usar estampas,
texturas e modelagens diferentes ¢ um meio de se
diferenciar dos demais, o que leva a ideia de
entender como foi o processo de criacdo daquela
peca. A moda € cultura e arte e estd cada vez mais
presente em nossa vida o que faz as empresas desse
setor estarem em um significativo crescimento
(Frings, 2012).

Segundo Lipovestky (1989), diferente do
entendimento que temos hoje sobre a moda, ela
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esteve presente em todas as épocas e geragdes, pois
desde o nascimento e desenvolvimento do mundo
ocidental a moda surge como um processo
inseparavel. No entanto, ndo havia nada antes da
aparicdo da moda que promovesse as suas
caracteristicas de novidades, a sua instabilidade e
efemeridade.

Como afirma Pollini (2018), foi apenas no
final da Idade Média que a moda teve seu
reconhecimento como um sistema independente.
Apos isso ocorreu uma revolugdo no mercado
centralizando a moda nos diversos setores, mas
somente 0 mercado de vestudrio foi responsavel
por conseguir expressar o verdadeiro significado da
moda.

Durante muitos séculos a moda era uma forma
de representar as classes mais ricas, sendo um
simbolo de status e de diferenciagdo, acessivel
apenas para quem fazia parte da nobreza. Entre a
passagem dos séculos XVI e XVII essa ideia
passou a mudar quando a burguesia que estava em
avango econdmico também passou a ter acesso a
moda com suas formas, tecidos e materiais que
somente a nobreza podia utilizar (Lipovestky,
1989). Com isso, ¢ possivel entender que o
consumo de vestudrio teve um papel importante
para a diferencia¢do das classes sociais de modo
que tanto a moda como o consumo estdo associadas
e devem ser analisadas juntas considerando a
compra por impulso e a compra por necessidade
(Cengiz e Senel, 2023; Berlim, 2009).

Segundo o Sebrae (2019) a moda rapida, termo
em portugués, mas comumente conhecido como
fast fashion é um conceito de comercializacao de
roupas no varejo que busca uma saida mais rapida
das pecas das vitrines, ou seja, a troca constante das
pecas de vestudrio no varejo, buscando uma
produgdo com alta rotatividade e precos mais
baixos e acessiveis. Desenvolvido no mercado
Europeu no final dos anos de 1990, passou a ser
comum no mercado varejista brasileiro por grandes
lojas de departamento, além de atingir as micro e
pequenas empresas do ramo de vestuario.

Este modelo de mercado tem como base a
flexibilidade e rapidez o que pode explicar os
motivos que levam o seu sucesso no mercado da
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moda atualmente, visto que estamos vivendo a era
do imediatismo e a constante busca por novidades.
Além disso, o fast fashion traz consigo a
capacidade de ser facilmente aplicado em empresas
que estdo abertas a atender as diversas tendéncias
do mercado (Souza et al., 2014).

Com base nas informacdes obtidas pelo Sebrae
(2019), este segmento vem sendo o responsavel por
ditar o que pode ser tendéncia no mercado de
vestuario com tendéncias que surgem a cada quinze
dias ou até mesmo semana, e por conta disso os
varejistas precisam se atualizar sempre que surge
uma novidade para conseguir suprir as
necessidades do seu publico, pois sdo eles quem
definem as demandas do modelo de mercado fast
fashion.

A busca constante e insatisfatoria da sociedade
mundial em sempre possuir algo novo ¢ o que
coloca o conceito de fast fashion, como um dos
mais influentes no que se refere ao consumo de
vestuario. Porém, o crescimento em massa do
consumo, em curtos periodos de tempo aumentam
o acumulo de residuos e consequentemente de
descarte, o que provoca desequilibrios ambientais e
afetam diretamente a sociedade (Duarte, 2021).

O crescimento da industria da moda do fast
fashion

O consumo passou a fazer parte da sociedade
ao ponto de se tornar uma caracteristica das
geragdes atuais, que passaram a ter 0 consumo
como uma necessidade que se intensifica a cada
momento diante de marcas e propagandas
responsaveis por sempre apresentarem novidades
que despertam o desejo de compra e a ideia da
necessidade de consumir mais que o necessario,
acarretando descarte em grande escala (Berlim,
2012)

Como um dos mercados de maior consumo, a
moda estd presente em culturas variadas e sendo
determinada por costumes, clima, regido e religido
(Hao, Do e Nguyen, 2024). O Brasil ¢ um exemplo
quando se trata de se vestir de acordo com a regido
em que se esta inserido, pelo fato de ser um pais
culturalmente diverso e com climas variados. Por
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essa razao, a industria da moda no Brasil se destaca
pelo seu grande volume de producdo e geracdo de
empregos trazendo impactos a macroeconomia
nacional (Ferreira, 2015 & Wallentina, 2017).

Logo, o mercado de fast fashion se destaca
quando se fala de crescimento, pois ¢ visivel o
grande crescimento de empresas que aderiram a
esse estilo de producao como € o caso das marcas
Zara, C&A, Renner, Riachuelo e outras grandes
marcas do mesmo seguimento (Sull & Turconi
2008).

As rapidas mudancas do mercado exigem que
os grandes grupos de empresas do setor téxtil
foquem em medidas mais praticas para garantir a
eficiéncia e a maximizagao dos ganhos. Para isso,
elas se concentram nos seus principais processos
como os canais de distribuicao, comercializagao,
marketing, design e o desenvolvimento do produto,
assim as atividades intangiveis ganham maior
aten¢ao (Bento et al., 2008). Com isso, a producao
passa a ser terceirizada e a escolha da regido para o
deslocamento das atividades de producdo da
empresa ocorre por meio da busca por paises com
menores imposto e taxas, além do menor custo de
mao de obra (Ferreira, 2015).

Para o melhor entendimento de como se
organiza a industria da moda, Ferreira (2015)
afirma que ela conta com quatro principais atores,
respectivamente sendo: a marca, o holding a qual a
marca pertence, logo em seguida os paises que
possuem as menores taxas para a entrada das
empresas no segmento de fast fashion e por fim as
empresas terceirizadas responsaveis pela producao.

As marcas tém a fung¢dao de elaborar as
tendéncias juntamente com o time de design e
estilistas, para criar as melhores pecas de acordo
com as tendéncias e atrair aten¢do do publico-alvo;
em segundo vem os holdings, que sdo empresas
responsaveis por administrar a marca com intuito
de aperfeigoar o seu posicionamento, melhorando a
sua competividade e aumentando o poder de
barganha na relagdo com os fornecedores pelo alto
indice de consumo do produto que estd sendo
vendido (Ferreira, 2015; Alano, Campos, & Souza,
2011).

E importante citar também, a indistria téxtil
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que ¢ responsavel pelo fornecimento do tecido, a
principal matéria-prima da industria de vestudrio;
além do distribuidor que, com o auxilio da logistica
consegue entregar o produto final ao mercado no
menor tempo possivel; e por fim o marketing que
com as suas diversas estratégias ¢ responsavel por
influenciar no consumo com a exploracdo da
necessidade do produto (Ferreira, 2015).

Lipovestky (2007, p.25) entende que a ideia de
necessidade para consumir um determinado
produto se caracteriza como um ciclo que se repete
todas as vezes que conseguirmos suprir a
necessidade que foi criada, mas que logo se inicia
quando nos deparamos com algo novo no mercado
e assim criando um desejo de consumir.

No entanto, esse clico de consumo que vem se
desenvolvendo ao decorrer do mercado fast fashion
e em outros setores, trazendo consigo
consequéncias ndo apenas ambientais como
sociais, como € o caso da mdo de obra ndo
regulamentada que se concentra nos paises da
China, India e Coreia. Pois, para que se possa
vender essas pecas com menor preco as empresas
optam por diminuir os custos de fabricacdo nao
oferecendo condi¢des adequadas de trabalho, com
salarios bem abaixo do esperado e entre outros
fatores que se configuram como trabalho escravo
(Silva & Nascimento, 2021).

Comportamento do consumidor de fast fashion

Conforme os estudos de Kotler e Keller
(2012), o comportamento de compra do
consumidor pode ser entendido pela influéncia de
alguns fatores, tais como:

- Culturais: os fatores culturais sdo os que
possuem maior influéncia por serem adquiridos
desde a infancia construindo percepgdes, valores e
preferéncias ao longo da vida do consumidor;

- Sociais: o fator social diz respeito ao
comportamento do consumidor em relagdo as suas
influéncias familiares, grupos de referéncia, status
e papéis sociais.

- Pessoais: sendo influenciado pelos valores,
estilo de vida, idade, estdgio do ciclo de vida,
questdes financeiras e autoimagem.
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- Psicologicos: os estimulos psicologicos sdo
divididos em motivagdo, percep¢do, aprendizagem
e memoria que junto a algumas caracteristicas do
consumidor causam influéncia na decisdo de
compra.

Nesse sentido, ¢ listado por Frigs (2012)
alguns dos principais motivos de compra do
consumir de moda e que podem ser classificados
como racionais ou emocionais, sdo eles:

- Ser atraente, pois surge a necessidade de
pecas que possuam um bom caimento, valorizado o
fisico de quem esta usando;

- Estar na moda, ja que os compradores sentem
anecessidade de seguir tendéncias o que levam eles
a se desfazerem das pegas que ainda estdo em boas
condi¢des, mas que ndo fazem mais parte das
tendéncias;

- Impressionar os outros, as pessoas podem
usar as pe¢as como uma forma de se posicionar em
uma determinada classe da sociedade e para isso
usando marcas mais caras como simbolo de status;

- Ser aceito por amigos, colegas ou grupos,
assim usando a moda como forma de
pertencimento.

E no que se refere aos motivos que levam a
decisdo de compra do consumidor de fast fashion,
Nunes e Silveira (2016), por meio de uma pesquisa
envolvendo especialistas em moda e respondentes
do Sul e Sudeste do Brasil, identificam seis fatores
principais, sendo eles: a variedade de modelos de
produto; o ambiente da loja; o alto giro de novos
produtos; preco; a profundidade enxuta dos
modelos em estoque e as novas tendéncias da moda
atual que estdo presente no mix de produtos. Todos
esses fatores que determinam a decisdo de compra,
levam em consideragdo as influéncias emocionais
e psicologicas pois como o consumidor possui um
papel central nesse mercado todos os esfor¢os para
chamar atencdo do cliente buscam provocar os seus
sentidos emocionais e psicologicos (Kotler e
Keller, 2012; Hageman et al., 2024).

Setor de vestuario, economia e sustentabilidade

Nao se pode negar o poder que a industria da
moda possui durante todo o seu desenvolvimento
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no mundo. Esse mercado, além de conseguir atrair
fiéis admiradores para os seus diversos nichos, e ser
reconhecido pela sua forte influéncia no
comportamento do consumidor, também ¢
responsavel, segundo a Forbes (2015) por ocupar o
quarto lugar como uma das industrias de maior
lucratividade do mundo.

No entanto, em meio ao acelerado ritmo de
dominag¢do do mercado da moda nos diversos
ambitos da sociedade, ¢ possivel perceber que as
técnicas e forga de produgdo ainda sdo baseados na
exploragdo em massa de recursos, o que faz esse
mercado ainda ser visto como insustentavel (Joshi
e Kumar, 2024).

Assim como ¢ o caso dos modelos de produgao
executados por quase todas as industrias de fast
fashion que vem gerando diversos efeitos
ambientais como uso de produtos quimicos, € o
grande volume de dgua que ¢ utilizado na producao
(Carvalho, 2017).

Por meio de uma pesquisa a respeito do tema
sustentabilidade, Mikhailova (2014) considera que
sdo essenciais a integragdo de trés agdes para o
desenvolvimento sustentavel, sendo estas acdes
relacionadas aos trés pilares desenvolvidos pela
ONU:

- Crescimento e Equidade Econdmica — Busca
um crescimento econdmico responsavel e
assegurando que todas as nagdes e comunidades
sejam consideradas nesse crescimento;

- Desenvolvimento Social — Considera que
além dos direitos ja estabelecidos para todos como
moradia, emprego e educacdo, deve-se incluir que
sejam assegurados as diversidades sociais e 0s
direitos trabalhistas, além de que toda a sociedade
possa possuir capacidade para participar das
decisoes do seu futuro;

- Conservacao dos Recursos Naturais — Com
objetivo de conservar os recursos naturais, devem
ser realizadas acdes de diminuicdo da poluigdo e
investir na mudanca de habitos da sociedade.

E importante que a indistria da moda seja
questionada e avaliada sobre os seus impactos ao
meio ambiente, visto que esse mercado vem sendo
a cada ano um dos mais imponentes setores da
economia por conta da criacdo de oportunidades de
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empregos, criagdo de novos negocios e pela sua
influéncia cultural e incentivo ao potencial da
regido onde se desenvolve questdes importantes
para o desenvolvimento de um pais (Carvalho,
2017).

No entanto, esta preocupacdo se torna maior
quando se fala do mercado fast fashion, ao entender
que o seu principal critério ¢ o incentivo ao
consumo em grande escala norteado pela demanda
dos consumidores, que s3o, nesse caso O0S
responsaveis por direcionar quanto tempo as pegas
irdo ficar no mercado, acdes essas que se realizadas
desenfreadamente podem contribuir para o
aumento do descarte de residuos, emissdo de
poluentes e despejo de efluentes nas dguas, devido
ao processo de acabamento na tinturaria da
producao téxtil (D'Adamo, Garza-Reyes e
Gastaldi, 2024; Revide, 2014).

A vestimenta esta presente na vida das pessoas
em todos os momentos, o que torna ela tdo
entrelacada as atividades humanas que dificulta o
entendimento de uma pec¢a de roupa como um
produto e que na sua produgdo ¢ capaz de causar
danos irreversiveis ao meio ambiente (Bishnoi e
Guru, 2024).

E ndo sdo apenas os danos ambientais que
passam a serem Vistos como problema, mas
também os impactos sociais que a industria téxtil
traz consigo, no caso da exploragdo da mao de obra
infantil e o trabalho escravo, consequéncias da
busca por mao de obra mais barata pelas industrias
téxteis e o mercado da moda (Berlim, 2012).

Elementos Metodologicos da Pesquisa

Nesta secdo serdo apresentados os métodos e
processos utilizados para o desenvolvimento de
aplica¢do da pesquisa como: o tipo de pesquisa a
ser utilizada, o seu universo e a amostra € como
foram analisados os dados coletados. Por meio dos
métodos escolhidos, busca-se responder a
problematica da pesquisa: Qual a percep¢do dos
estudantes universitarios da Unifesspa de Rondon
do Pard em relacdo ao consumo de fast fashion
perante as questoes de sustentabilidade ambiental?

Revista de Administragdo, Ciéncias Contabeis e Sustentabilidade, 14(2), 2024.



Caracterizacio da pesquisa

Os meios pelo quais se classificou o tipo de
pesquisa se deu com base nos seus objetivos gerais
visto que, segundo Gil (2002) para se realizar a
classificacdo de uma pesquisa normalmente sao
analisados como critério os seus objetivos, assim a
pesquisa pode ser classificada em trés grupos:
exploratdria, descritiva e explicativas. Quando se
faz a escolha da pesquisa exploratoria, busca-se
uma maior aproximacao do tema por haver pouco
conhecimento sobre tal. Para a pesquisa descritiva
0 objetivo estd em relacionar as diferentes variaveis
de um estudo para a andlise das diversas
carateristicas presentes em um grupo, populacio ou
fendmeno. E por isso, as técnicas de andlise
utilizadas para a pesquisa descritiva sdo geralmente
0s questionarios ¢ a observagdo sistematica. Por
essa razdo, a presente pesquisa ¢ de carater
descritiva, pois ela descreve a percepcao dos alunos
universitarios em relacdo ao consumo de fast
fashion e as questdes de sustentabilidade
ambiental.

Para Cresswell (2010, p.26) a pesquisa
qualitativa € o meio pelo qual o pesquisador busca
explorar e entender de forma mais aprofundada os
diversos significados que os individuos podem
atribuir aos problemas sociais ou humanos de
acordo com o contexto em que ele esta inserido. E
para pesquisa quantitativa, ele afirma que ¢ meio de
testar teorias objetivas e realizar a investigacdo da
relagdo contida entre as variaveis. Sendo assim,
para esta pesquisa o método utilizado ¢ de
abordagem quantitativa, pois ela realiza a
investigacdo por meio de dados quantitativos das
percepcdes dos universitarios relacionadas ao
consumo de fast fashion e as questdoes de
sustentabilidade ambiental.

Universo e amostra

Os critérios para a escolha da populagdo foram
estabelecidos para que consiga alcangar os objetos
especificos e responder a problematica da presente
pesquisa. Assim Moresi et al., (2003), afirmam que
a populagdo ou amostra de uma pesquisa ¢ definida
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pela soma de todos os individuos que contenham
conjuntos de caracteristicas em comum no qual se
deseja analisar e conhecer. Por tanto, o universo
escolhido foram os estudantes universitarios dos
cursos de Administragdo, Ciéncias Contabeis ¢
Jornalismo no municipio de Rondon do Para, que
totalizam 317 universitarios. Segundo pesquisas
apresentadas pelo Blooberg (2017), os jovens entre
adolescéncia e inicio da sua fase adulta estdo mais
interessados pelo consumo de fast fashion, isso por
conta das diversas tendéncias oferecidas por esse
sistema e os seus precos mais acessiveis. Ademais,
uma amostra de estudantes universitarios ¢
considerada adequada para este estudo porque a
tematica a ser investigada ¢ moda/mercado fast
fashion, categoria considerada de interesse para
este publico (Kalb, 2020).

Vale lembrar que a escolha para o publico
desse estudo se deu por ser um publico com mais
acesso informacao, as tendéncias sustentaveis, as
implicagdes deste tipo de consumo, e até mesmo
sociais, pela falta de responsabilidade social das
empresas para com os funcionarios. Portanto
buscou-se verificar se frente a formagao recebida
no ambiente académico, este publico consegue
realizar essa analise, ou demonstra a consciéncia
em relacdo ao seu consumo.

A técnica utilizada para a escolha da amostra,
foi a técnica de amostragem do tipo survey. Uma
ferramenta de wuso frequente na pesquisa
quantitativa € o survey, consiste, basicamente em
um grupo de questdes aplicadas a uma amostra
populacional. O instrumento possibilita a
explicagdo e asser¢des a cerca de um determinado
cenario, mesmo sem a aplica¢do do questionario a
totalidade da populagdo de interesse, mas a uma
quantidade suficiente da amostra (Babbie, 1999).
Trata-se de um processo de mensuragao apropriado
para o levantamento de informag¢des em uma
entrevista estruturada, em conjunto com a pesquisa
quantitativa e analises descritivas, possibilitando a
inferéncia de conclusdes, por meio de observagdes
de uma pequena amostra da populacao (Cooper &
Schindler, 2008). Desse modo, como supracitado,
a populagcdo para essa pesquisa compreende o0s
estudantes  universitdrios dos  cursos de
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Administra¢do, Ciéncias Contédbeis e Jornalismo
no municipio de Rondon do Parda, que totalizam
317 universitarios. Foi adotado um grau de
confianca 85% e na margem de erro 10%, e assim
foi obtido o niumero de respondentes necessarios
para a pesquisa em 45 respondentes, de acordo com
a técnica de amostragem do tipo survey, com o
calculo realizado pela formula descrita a seguir:

Z%xp(1-p)
32
Z2xp(1-p)
1+ (—e2 ~ )

Tamanho da Amostra =

Onde:

N: tamanho da populacdo; e: margem de erro
(porcentagem no formato decimal); z: escore z (€ o
nimero de desvios padrao entre determinada
proporcao e a média).

Foram analisados 46 questiondrios, ou seja,
mais que o suficiente de acordo com o célculo para
o tamanho da amostra.

Plano de analise e coleta dos dados

O instrumento utilizado para coleta de dados,
foi um questionario estruturado contendo 19
perguntas de multipla escolha e escala /ikert de 6
pontos, com intuito de obter informagdes acerca do
perfil dos respondentes, comportamento de
consumo, fator de decisdo de compra de fast
fashion, habitos sustentdveis e percepg¢do em
relacdo ao consumo e de fast fashion e a
sustentabilidade.

O google forms foi a ferramenta escolhida para
elaboracdo do formulario, ele foi escolhido pois
contribui para o maior alcance de respondentes
conforme o tempo disponivel e o tipo de amostra
escolhida. Assim, o principal meio de envio dos
formulérios foi via WhatsApp, onde o link recebido
direcionava o entrevistado diretamente para o
formulario contendo as perguntas. O link do
questiondrio ficou disponivel entre os dias 9 e 23
de fevereiro de 2023 e foram recebidos 46
formularios.

O questiondrio foi elaborado com 19 questdes
estruturadas em sete sessoes (Perfil dos
respondentes; Consumo e fast fashion —

Comportamento; Mecanismos de motivagdo para o
consumo de fast fashion; Pratica de habitos
sustentaveis no consumo de vestuario; e Percepcao
em relacdo ao consumo de vestuario e a
sustentabilidade. E para discussao foram utilizados
os autores: Bortulizzi (2012); Gentil (2016);
Berlim (2012); Araujo et al., (2014); Sapper
(2018); Nunes e Silveira (2016); Martins,
Martinele, & Bovo (2016); Silva (2016);
Lipovetsky (2007); Toni, Larentis, & Mattia
(2012); e Berlim (2012).

Apresentacio e discussdo dos resultados

Para Marconi e Lakatos (2002) a utilizacdo de
tabelas para a apresentagao dos dados facilita para
que o leitor consiga ter uma melhor visdo e
identificagdo dos dados, assim ajudando na melhor
forma de interpreta-los, pois compreende todos os
detalhes e relacdes importantes.

Perfil dos Respondestes

A Tabela 1 apresenta o perfil dos respondentes
¢ suas percentagens correspondentes.

Tabela 1
Perfil dos Respondentes.

VARIAVEL | DADOS %
DEMOGRAFICOS

GENERO Feminino 72,7
Masculino 273
Outro -

IDADE 17 aos 25 anos 72,7
26 aos 35 anos 25
36 aos 45 anos -
46 aos 55 anos 2.3

CURSO Administracio 52,3
Contabilidade 31,8
Jornalismo 15,9

RENDA Menor que 1 salario- 61,4

MENSAL minimo 27,3
1 salarios-minimos 4.5
2 salarios-minimos -
3 salarios-minimos 6,8
Maior que 3 salérios-
minimos

Fonte: dados da pesquisa.
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Os resultados foram sobre um quantitativo de
46 pessoas, dentre elas 72,7% do género feminino
e do género masculino um percentual de 27,3%.
Sobre a faixa etaria dos alunos, a maioria entre ‘17
aos 25 anos’ (72,7%), seguido da faixa de ‘26 aos
35 anos’ (25%). Sobre a renda mensal, a mais
presente na pesquisa foi ‘menor que 1 salario-
minimo’ com percentual de 61,4%, seguido de ‘1
salario-minimo’ (27,3%). A maior parte dos
respondentes foram do curso de Administragao,
com 52,3%.

No que concerne aos dados da faixa etdria,
obtidos nessa pesquisa, 72,7 % tem idade entre 17
e 25 anos e 25% idade entre 26 e 35. O autor
Bortulizzi (2012), aponta que os consumidores
jovens, ao contrario dos consumidores com mais
idade, ao estarem mais ligados com os diversos
meios de informacdes (sites de compra, blogs,
revistas e rede socias) acabam preferindo por
adquirir as pegas mais em alta nas tendéncias,
encolhendo pelo mercado fast fashion, com seus
pregos mais acessiveis e alta rotatividade de
produtos.

Consumo e fast fashion — Comportamento

A industria da moda no Brasil possui impacto
econdmico sendo uma das maiores responsaveis
pela geracdo de emprego, e com grandes volumes
de producdo, além da sua crescente particdo na
exportagdo e importacdo do pais. Segundo dados
atualizados do ABIT (Associacdo Brasileira da
Industria Téxtil e de Confeccdo) o faturamento da
industria téxtil e confec¢do em 2021 chegou a
R$190 bilhdes, o que totalizou em 8,1 bilhdes de
pecas produzidas para o varejo. Com isso, a
pesquisa realizou alguns questionamentos em
relacdo ao comportamento de consumo dos
estudantes. Acerca do questionamento sobre a
frequéncia dos estudantes em comprarem pecas de
marcas do sistema fast fashion, 68,2% afirmaram
que costumam consumir com frequéncia pecas de
fast fashion, enquanto 31,8% afirmam ndo
consumir com frequéncia (Tabela 2).

O crescimento pelo desejo de comprar cada
vez mais produtos de fast fashion também pode ser
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entendido por meio da ideia que Gentil (2016)
aponta sobre o consumo, afirmando que o fluxo de
consumo do individuo demostra o quanto ele se
sentiu satisfeito, isso ira refletir na forma como os
profissionais de marketing irdo desenvolver
estratégias voltadas para consumidores especificos
garantindo a sua frequéncia na compra do produto.

Tabela 2

Comportamento de consumo
Variavel Niveis Das Variaveis %
Costuma consumir com Sim 68,2
frequéncia produtos Nao 31,8
(calgados e roupas) de
fast fashion
Ja realizou descarte Sim 59,1
imediato de pecas Nio 40,9
Considerou parar de Sim 38,6
consumir fast fashion por | Néo 61,4
perceber os impactos
ambientais causados pelo
sistema

Fonte: dados da pesquisa.

Por outro lado, uma sociedade pautado no
consumo, acaba sendo influenciada, manipulada
por estratégias de marketing, e acabam
comsumindo mercadorias das quais nao precisam e
tenham a falsa sensagdo de felicidade, como
condicao de inclusao numa sociedade do consumo
(Bauman, 2008).

Dentre os impactos que envolvem a producdo
da industria téxtil, um fator preocupante ¢ o
descarte, parte do ciclo de vida das pegas que
acontece tanto na produgdo como apos a aquisi¢ao
do produto pelo consumidor (Berlim, 2012). Dados
da Abrelpe (Associacdo brasileira de Empresas de
Limpeza Publica e Residuos Espaciais), afirmam
que o Brasil descarta 4 milhdes de roupas e
residuos téxteis, o que equivale a 5% de todos os
residuos produzidos em territdrio brasileiro. Diante
disso, buscou-se saber dos respondentes se eles ja
realizam descarte imediato das suas pegas € 59,1%
dos estudantes afirmaram ja ter descartado alguma
peca de roupa logo apds o uso ou antes mesmo de
usa-las e, 40,9% afirmam nunca ter realizado o
descarte imediato das pecas (Tabela 2).

Ainda sobre essa problemadtica, Aragjo et al.
(2014) apontam que a caracteristica de seguir
tendéncias aplicada na industria da moda acelera o
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ciclo de vida do produto e consequentemente
acarretando o descarte das pegas. Assim sempre
que surge uma nova cor, forma, tecido ou material
o consumidor ¢ influenciado a realizar o descarte
precoce da peca, pois esta ja ndo faz mais parte da
moda. O que pode se perceber ¢ que, além das
industrias téxteis os consumidores influenciados
pelo comportamento de consumo introduzido pelo
setor da moda, também s3o os grandes
responsaveis pelo aumento de descarte dos
residuos téxteis.

De acordo com a Tabela 2, quando
questionados sobre mudar os habitos de compra em
lojas de fast fashion por conta dos problemas
ambientais causados pelo sistema, como apresenta
a Tabela 2, cerca de 38,6% ja pensaram em mudar
seus habitos de compra de lojas de fast fashion,
enquanto 61,4% ndo consideram mudar os habitos
frente a compra de lojas de fast fashion. Os
consumidores de fast fashion se desenvolveram em
paralelo com esse sistema e com passar dos anos
comegaram a rever o seu comportamento de
consumo. Sapper (2018), entende que os
consumidores de fast fashion estdo evoluindo em
uma sociedade com consumidores mais
conscientes e preocupados com as questdes
ambientais e sociais denominados como ‘novos
consumidores’, no entanto o sistema fast fashion
conseguiu se inserir no mercado conquistando um
nimero fiel de adeptos que tende a crescer
constantemente.

Esse crescimento pode ser justificado por meio
da utilizagdo das tecnologias pelas empresas de fast
fashion, por conta do seu método de venda com a
utilizacdo do sistema de inteligéncia artificial por
meio de algoritmos no poder decisorio do
consumidor (Coutinho, 2021).

Mecanismos de motiva¢do para o consumo de
Fast Fashion

Sabe-se que o mercado de fast fashion tem
como uma de suas caracteristicas sempre entregar
para os consumidores as tendéncias de forma mais
rapida possivel, além de ter o cliente como o ator
central para determinar as tendéncias que deseja e

<

REUNIR

71

o momento. “A génese de um mercado de moda
rapida trouxe uma nova forma de produzir e
também uma nova forma de consumir” (Oliveira &
Ayrosa, 2019, p. 108). Com isso, o modelo de
mercado fast fashion busca trabalhar todas as suas
estratégias para impulsionar o desejo de compra,
levando a mexer com os sentidos emocionais e
racionais do consumidor (Nunes & Silveira, 2016).
Assim, a pesquisa buscou saber dos estudantes
quais os principais mecanismos que os motivam a
realizar o consumo de fast fashion (Tabela 3).

Tabela 3
Motivadores de compra de fast fashion
Os principais motivos que levam vocé
a consumir fast fashion

VARIAVEIS %
Qualidade das pecas 9,1
Variedade das pecas 4,5
Influéncia das redes sociais | 13,6
Tendéncias de moda 15,5
Preco 47,7
Outros 9,1

Fonte: dados da pesquisa.

Como apresentado na Tabela 3, cerca de
47,7% dos estudantes consideram o fator preco
como um dos principais motivadores de consumo
de produtos fast fashion seguido dos fatores
tendéncias de moda (15,5%) e influéncia das redes
sociais (13,6%), ja os fatores como qualidade e
variedade das pecas sendo considerado um dos
menos relevantes para os estudantes como
motivadores de consumo do sistema fast fashion.
De acordo com Nunes e Silveira (2016), os pregos
mais atrativos do mercado fast fashion, influenciam
os consumidores a garantirem novas pegas para o
seu guarda-roupa com maior frequéncia, pois
permite que eles atualizem suas compras
constantemente com diferentes pecas e nao
interferindo radicalmente em seu or¢amento.

Os resultados ainda apresentam que, o fator
preco ¢ um dos principais motivadores de consumo
de fast fashion, tal resultando pode ser refor¢ado
quando analisado o perfil dos respondentes, onde a
renda mensal menor que 1 salario-minimo obteve
um percentual de 61,4%. Sendo assim, os jovens
buscam consumir os produtos desse mercado
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principalmente pela acessibilidade dos precos, o
que contribui para o objetivo do sistema fast
fashion, que ¢ a venda em grande escala gerando
um aumento significativo no consumo.

Pratica de habitos sustentaveis no consumo de
vestuario

Do mesmo modo que a industrial téxtil se
desenvolveu e o sistema fast fashion passou a
ganhar cada vez mais adeptos, visto os impactos
sociais e ambientais desses dois setores, surgiu
também a necessidade de se elaborar novos habitos
de consumo pautados em um consumo consciente
e sustentavel voltado para prologar o ciclo de vida
do produto (Martins et al., 2016). A respeito de
praticas sustentdveis no consumo de vestuario, foi
questionado aos respondentes sobre a preocupacao
em conservar suas pecas para prologar o tempo de
uso, e 88,6% dos estudantes afirmaram se
preocupar em conservar suas pecas e 11,4%
afirmam ndo se preocupar em prolongar o tempo
uso de suas pecas, como apresentado na (Tabela 4).

Tabela 4
Habitos sustentdveis no consumo.
0 NIVEIS DAS o
VARIAVEIS VARIAVEIS )
Preocupacdo com | Sim 88,6
a conserva¢do da | Nao 11,4
peca
Mudou habitos de | Sim 36,4
consumo por Niao 63,6
questoes
sustentaveis
Possui o habito de | Sim, todos anos fago 43,2
doar roupas doacdo de roupas. 53,3
Sim, mas com pouca 4,5
frequéncia.
Nunca realizo doagdes
de roupas.
Procura consumir | Sim, sempre procuro 11,4
produtos ou comprar de lojas ou 54,5
marcas que marcas sustentaveis 34,1
possuam algum Sim, mas com pouca
tipo de frequéncia
responsabilidade | N&o procuro
ambiental

Fonte: dados da pesquisa.

Ainda sobre habitos sustentaveis acerca do
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consumo, apenas 36,4% ja mudaram seus habitos
de consumo por questdes sustentaveis, enquanto
63,3% afirmam nunca ter mudado seus habitos de
consumo (Tabela 4). Ainda ¢ pouco percebido,
pessoas que realmente se importam com as
questdes sustentaveis em relagcdo ao consumo, uma
boa parte ainda estd em um processo de evolugao
sobre olhar para as suas agoes e habitos de consumo
(Silva, 2016). J& no ponto de vista do autor
Lipovetsky (2007) a sociedade estd mais
consciente, ao longo do tempo, passando a se
preocupar menos com questdes futeis que estdo
voltadas apenas a ostentagao de produtos.

Para os consumidores de produtos de fast
fashion, o conhecimento declarado sobre
sustentabilidade tende a ser maior do que o
conhecimento real devido ao excesso de confianca,
0 que pode levar a uma superestimagdo de suas
atitudes em relacdo a sustentabilidade (Zhang,
Zhang, & Zhou, 2021).

Os respondentes foram questionados sobre a
procura por consumir produtos de marcas com
algum tipo de responsabilidade ambiental e dentre
as alternativas 54,5% afirmaram sim, mas com
pouca frequéncia e apenas 11,4% disseram sim,
sempre procuro comprar de lojas ou marcas
sustentaveis e 34,1% dos respondentes afirmaram
que ndo procuram consumir de marcas ou lojas com
algum tipo de responsabilidade ambiental (Tabela
4). Com a inten¢do ter uma melhor qualidade de
vida, a sociedade vem passando por uma transi¢cao
em busca de melhorar seus habitos de consumo e,
pesando nisso o consumidor estd mais atento em
adquirir produtos de marcas e empresas que se
preocupam com as questdes ambientais (Toni et al.,
2012).

Segundo Domingos e Lourenco (2019), as
pessoas reconhecem a importancia do consumo
sustentavel, porém a falta de acessibilidade dos
produtos sustentdveis por possuirem precos mais
elevados contribuem para que a sociedade decide
ndo escolher por consumirem esses produtos com
maior frequéncia.

Quanto ao habito de doacdo de pegas de
vestudrio, 53,3% afirmam realizar dagdes de pegas,
mas com pouca frequéncia e 43,2% fazem doacdes
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todos os anos, ¢ somente 4,5% disseram nunca
realizar doacdes de roupas (Tabela 4). O habito de
realizar a doagdo de pecas de vestudrio pode
prolongar o seu tempo de vida, evitando que essa
peca seja descarta de forma irregular, assim
ajudando na reducdo dos impactos ambientais.
Além disso, a doacdo ou venda de pecas de
vestuario pode contribuir para o crescimento de
brechds, segundo o Sebrae (2015, p. 53) pelas
informagdes obtidas por meio do cadastro nacional
do Sebrae, o numero de pequenos negodcios
voltados para o comercio de artigos usados obteve
um faturamento anual de até R$ 3,6 milhdes com
um crescimento de 210% no Brasil nos ultimos
cinco anos. Portanto, essa pratica pode ajudar a
diminuir os efeitos negativos causados pelo
descarte, contribuir para a reutilizacdo de pecas de
vestuario diminuindo os impactos do descarte
inadequado e no desenvolvimento econdmico e
social.

Percepc¢do em relacio ao consumo de vestuario
e a sustentabilidade

Em busca de analisar a percepgdo dos
estudantes quanto ao consumo de vestuario, fast
fashion e as questdes de sustentabilidade
ambiental, foram organizadas perguntas em escala
likert. Por meio dos resultados obtidos
apresentados na Tabela 5, a maioria dos estudantes
concorda (45,5%) ou concorda totalmente (25%)
que se preocupar com as questdes ambientais na
hora realizar a compra ¢ importante. O que
demonstra que os estudantes se preocupam em
considerar os aspectos sustentaveis ao realizarem
suas compras.

Quanto a influéncia das praticas sustentaveis
na decisdo de compra 38,6% afirma concordar um
pouco. Ja sobre a responsabilidade ambiental das
marcas, (45,5%) concorda ¢ (31,8%) concorda
totalmente que as marcas de vestuario devem
buscar ser ecologicamente corretas. E sobre pagar
um prego mais caro sabendo que o produto ¢
ecologicamente coreto (38,6%) concorda um
pouco e apenas (13,6%) discorda totalmente, o que
reforca que os estudantes estdo cientes da

importancia de realizar um consumo pensando na
sustentabilidade ambiental.

Tabela 5

Percepcio de sustentabilidade em relacio ao consumo
ITENS DE 1 2 3 4 5 6
ESCALA % % % % % %

E importante se 23 23 45 205 455 25
preocupar com as

praticas

sustentaveis ao

comprar uma

peca?

As praticas 9,1 11,4 20,5 38,6 13,6 6,8
sustentaveis

influenciam na

sua decisdo de

compra?

As marcas devem 2,3 0 4,5 15,9 455 31,8
buscar por

principios

ecoldgicos?

Pagaria mais caro 13,6 6,8 13,6 38,6 20,5 6,8
sabendo que o

produto possui

viés ecologico?

A produgdo e 68 23 114 31,8 25 22,7
consumo de fast

fashion geram

efeitos negativos

ao meio

ambiente?

Possui 114 159 9.1 15,9 31,8 159
conhecimento dos

impactos que a

industria téxtil

traz para o meio

ambiente?

Concorda que 2.3 0 2.3 114 27,3 56,8
esses impactos
podem ser
prejudiciais ao
meio ambiente
(emissdo de CO2,
descarte de
efluentes nas
aguas e descarte
de residuos
téxteis)

Legenda: 1. Discordo totalmente; 2. Discordo; 3. Discordo
um pouco; 4. Concordo um pouco; 5. Concordo; 6. Concordo
Totalmente.

Fonte: dados da pesquisa.

As outras trés perguntas foram a respeito da
percepcao dos impactos negativos causados pela

‘@) Revista de Administragdo, Ciéncias Contabeis e Sustentabilidade, 14(2), 2024.

REUNIR



industria téxtil e o sistema fast fashion. Sobre os
impactos causados pelo sistema fast fashion
(31,8%) concorda um pouco e (25%) concorda que
a produgdo e o consumo do sistema fast fashion
possuem efeitos negativos ao meio ambiente, sendo
assim, a maioria dos estudantes possuem
conhecimento sobre os impactos do fast fashion.
Questionado sobre o conhecimento dos impactos
causados pela industria téxtil, (31,8%) concorda ter
conhecimento, enquanto (15,9%) discorda ter
conhecimento, demostrando que uma pequena
parcela dos estudantes ainda ndo possui
conhecimento quanto a esses impactos. Por fim,
sobre os diversos impactos causados pela industria
téxtil como a poluigdo das aguas e emissao de CO»,
foi questionado se os estudantes concordam que
esses impactos sdo prejudicais a0 meio ambiente e
56,8% disseram concordar totalmente.

Os impactos ambientais mais discutidos na
produgdo da industria téxtil estdo relacionados a
liberacdo de produtos toéxicos no processo de
fabricagdo, consumo excessivo de energia,
consumo de agua, geragdo de residuos so6lidos e o
CO2, um dos gases responsaveis pelos impactos do
efeito estufa na atmosfera, visto como causador do
aumento na temperatura do planeta nesses ultimos
100 anos, levando a atengdo para os impactos na
utilizacgdo dos combustiveis fosseis pelas
industrias. No entanto, Berlim (2012) ainda mostra
que ndo se pode relacionar esses impactos apenas
no processo de industrializagdo, pois um dos
maiores impactos sdo gerados pelo consumidor
todos os dias no momento de lavagem com o uso
de produtos quimicos e passadoria das pegas.

Consideracoes Finais

O objetivo de analisar a percep¢do dos
estudantes universitarios de Rondon do Pard em
relacdo ao consumo de fast fashion foi alcangado.
Além disso, os métodos utilizados também
possibilitaram inferir sobre os hdbitos de consumo
desse publico-alvo.

Diante do que foi analisado a respeito do
comportamento de consumo dos estudantes ¢
possivel perceber que grande parte dos
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entrevistados sdo consumidores dos mercado de
fast fashion, no entanto nao apenas consomem com
frequéncia como também afirmaram ja ter
realizado o descarte imediato das pegas o que se
identifica como uma aspecto preocupante, visto
que mesmo diante dos impactos apresentados pelo
consumo desenfreado e o descarte inadequado
dessas pecas, 61,4% dos estudam disseram que nao
consideram mudar seus habitos de consumo de fast
fashion ao perceber os impactos que este mercado
pode causar.

Quanto a realizagdo de habitos sustentaveis no
consumo, ¢ possivel notar indices positivos
principalmente em relacdo a conservagao das pegas
para prolongar o tempo de uso. Porém, este
comportamento ainda pode estar mais relacionado
a fatores econdmicos do que a preocupagao com 0s
fatores de sustentabilidade.

Por essa razdo, realizar pesquisas sobre a
tematica se mostra importante académico, pois
além de buscar aumentar a conscientizagdo sobre
essa tematica e os impactos ambientais, ainda
podem surgir solu¢des para o desenvolvimento de
praticas de consumo mais conscientes.

Sobre a percepcao dos estudantes em relacdo
ao consumo de vestuario, fast fashion e as questdes
de sustentabilidade ambiental, a pesquisa revela
que eles estdo em um processo de compreender a
importancia de se realizar praticas sustentaveis
com mais frequéncia, porém ¢ percebido que ainda
existe uma parte significativa que nao possui
conhecimento dos impactos causados pelo setor
téxtil e pela producdo e consumo do mercado fast
fashion, concluindo, existe a necessidade de
enfatizar com mais frequéncia pautas sobre o
consumo € seus impactos para a formagdo de
gestores mais conscientes.

Uma das limitagdes da pesquisa foi ndo ter
sido possivel explorar as informagdes gerenciais
das empresas e de orgdos reguladores, para
conseguir aprofundar a tematica, além dos
consumidores. Para assim, propor praticas
gerenciais sustentaveis.

Portanto, para estudos futuros sugere-se uma
pesquisa que envolva gestores e organizagdes
reguladoras  (governo,  organizagdes  nao
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governamentais, entre outras).

Por fim, espera-se que o presente estudo possa
contribuir para a formacdo de gestores mais
conscientes com o refor¢o dos docentes em sala de
aula sobre o tema, e para além disso, que este
conhecimento possa ultrapassar as barreiras da
universidade, sugerindo-se que seja realizado um
estudo sobre as formas de consumo dos moradores
de Rondon do Pard, e assim, por meio dos
resultados obtidos, se possivel elaborar algumas
alternativas para melhorar a conscientizacdo da
populacao. Em vista disso, sugere-se, a realizagao
de campanhas de doagdo de vestuario no ambiente
académico, além de propagar entre esses discentes
os impactos ambientais e sociais, consequéncias
dessa tematica.
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